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- Un nuovo tipo di profilattici “aromatizzati”

Sel'amoresadifragola

ROMA - «Fragola, amore e fanta-
sia». E di fantasia ne hanno avuta
nonpocagliideatorideinuoviprofi-
lattici al gusto di frutta che con que-
sto slogan stanno lanciando il pro-
dotto sul mercato italiano. I maxi
manifestipubblicitari, con la scritta
a caratteri cubitali «Profilattici &’
autore», da qualche giorno tappez-
zano la capitale e testimoniano della
varieta dell’offerta della casa pro-
duttrice. Da una parte infatti ecco
«profilattici aromatizzati» alla fra-
gola con la «o» rigorosamente a for-
madelfruttoinquestioneelaparola
allusivamente, noncheé maliziosa-
mente, divisa in due colori ove mal
potesse sfuggire il doppio senso:
«fra-golas.

Dall’altra - evidentemente per chi
non osa lasciarsiandareal «rischio»
dellanovitamasempre preferiscela
salda tradizione - ecco l'altra confe-
zione di profilattici: un austero pac-

chetto da «sel pezzi», «Elite extra
fine king toi)». per reclamizzare il
quale 1 pubblicitari hanno ben pen-
sato di far ricorso ad un dipinto del
severo Goya (che «profilattici d’au-
tore» sarebbero altrimenti?).

A sottolineare ladiversita e laspe-
cificita dell’offerta - di sicuro eftet-
to ma di discutibile buon gusto -
ecco sul pannello-gigante due slo-
gan ad hoc: «Fragola: il g;mto-, «Eli-
te: lo stile». Insomma, chi vuol capi-
re capisce. 3

Il profilattico tutti-frutti, comun-

ue, appare almeno per ora un pro-

otto di insicuro successo. lnfgtti,
diverte,stuplisce,disorientaifarma-
cisti, ma non li convince. «Nol qui
non li venderemo mal, non sareb
decoroso», dicono, dando della
campagna pubblicitaria del profi-
lattici per combattere I'’Aids, una in-
terpretazione completamente dif-
ferente.
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